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Comprendere le proprie potenzialità prima di iniziare la sfida

Live test per misurare

VTR, CTR e Viewability

della creatività originale

Raccomandazioni

creative e miglioramenti

per massimizzare i 

risultati della creatività

Confronto dei risultati

con i benchmark del

database

Facial Coding per 

comprendere il livello di 

attenzione ed emozione

suscitato



Gruppo: Control

Gli utenti che non hanno visto il
video vengono esposti alla
stessa survey del gruppo

“Exposed”

Viene distribuita una
campagna pubblicitaria

sullla piattaforma di 
premium publisher di Teads

Gruppo: Exposed

Viene effettuato il retargeting sugli utenti
esposti al video, distribuendo la survey 

entro le 24 ore successive 
dall’esposizione

Brand Pulse methodology
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Allenati per rendere i tuoi asset più

efficaci

Template di Teads all’avanguardia

Formati che sfruttano le naturali interazioni da mobile

Dynamic Creative Optimization

Teads Creative Studio:

Creatività innovative facili da realizzare



Teads Studio StandardPiccoli cambiamenti

per un grande

impatto

% Crescita Completion Rate 
Studio vs. Standard

su Desktop

+63%

su Mobile

+21%

% Crescita Click Through Rate
Studio vs. Standard

su Desktop

+27%

su Mobile

+175%

Fonte: Teads Internal Dashboard – Forst campaign Q4 2018
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PERFORMANCE
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✓Esperienze pubblicitarie di qualità

✓Teads Audience Suite

✓ Inventory esclusiva

✓Teads Studio



• User Interface innovativa e intuitiva

• Integrazione diretta con i publisher

• Ambienti premium & brand-safe

• Prediction AI & risultati garantiti

• Teads Creative Studio

• Audience planning & reporting
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Teads Ad Manager: Reporting & Analytics





✓ Campagna: LEGO Duplo My First

✓ Periodo: Gennaio 2019

✓ Target audience: Genitori 25-54

✓ Formato: inRead Landscape, 

Square

✓ Obiettivo dell’analisi Creative Lab: 

comprendere le emozioni suscitate

dall’esposizione con l’advertising

La case-study di 

LEGO Duplo My 

First
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Brand Shown Happy Negative

AVG% - Happy AVG% - Negative

✓ Nella parte iniziale manca un gancio emozionale che

permetta al video di catturare l’attenzione dell’utente al 

primo sguardo

✓ Gli elementi di branding sono presenti solo all’inizio e 

non per l’intera durata del video

✓ In compenso, il picco di maggior emozionalità si

verifica con la scena finale in cui compare anche la 

scritta LEGO DUPLO (buona associazione

brand/messaggio).

✓ La curva Happy cresce con il passare del tempo, lo 

storytelling funziona molto bene con le frasi “il primo 

caffè”, ”la sua prima sfilata insieme”.

✓ Gli utenti vengono maggiormente colpiti dalle scene 

che raccontano la famiglia, dove i bambini giocano e si

divertono con i propri genitori. 

Happy vs. Negative – LEGO

AVG based on 83 videos of 0-20s duration tested in Italy.

Punti chiave



Le ottimizzazioni di 

LEGO Duplo My First
👉🏼Opening: video di apertura

realizzato partendo dalla scena

finale (madre & figlio che giocano

insieme) con logo e claim, 

posizionato all’inizio come teaser 

del video pubblicitario

👉🏼 Branded Skin: Su mobile, due skin 

posizionate sopra e sotto il video, 

con logo, CTA e packshot del 

prodotto (formato Square). Su 

desktop, due skip posizionate in 

basso e a sinistra del video 

(formato Landscape).

👉🏼Endscreen CTA: condurre gli utenti

sulla landing page con l’obiettivo di 

capitalizzare la forte emozionalità

suscitata dal video sul finale

+30%
Completion 

Rate

Viewability 

MOAT

+7%
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